
L A  C O M U N I C A C I Ó N    A L
S E R V I C I O  D E  P R L  

D e s a r r o l l o  d e  C o m p e t e n c i a s  T é c n i c a s    

P r i m e r a  E d i c i ó n

1  Y  2  D E  O C T U B R E ,  M A D R I D  

 

9 1 7  6 9  2 4  1 0  

p r l i n n o v a c i o n @ p r l i n n o v a c i o n . c o m  

PLAZAS LIMITADAS



O B J E T I V O S

L E A R N I N G  B Y  D O I N G

- Dotar a los asistentes de los conocimientos clave de comunicación corporativa. 
 
- Conocer  cómo la comunicación es un elemento esencial  para  la gener- ación de cultura preventiva 
 
- Dotar a los asistentes de capacidades para definir un plan de comunicación de seguridad y salud. 
 
- Aprender a manejar la comunicación como una herramienta indispensable y facilitadora en el día a día. 
 
 

Nuestros expertos desarrollarán una metodología que promueva la participación y discusión de todos los
participantes. 
 
 Los contenidos serán contrastados con sus conocimientos, nivel de experiencia y necesidades específicas
para que puedan encontrar soluciones a sus problemas particulares y contrastar opiniones con la visión y
experiencia del equipo docente con el objetivo de crear un clima de debate y aportaciones al grupo y
conseguir el máximo aprovechamiento de contenidos y nivel de aprendizaje

I n s c r i p c i ó n

ASOCIADO A PRLINNOVACIÓN  
299 EUROS (IVA NO INCLUIDO)* 
   
NO ASOCIADO A PRLINNOVACIÓN  
499 EUROS (IVA NO INCLUIDO) * 

TARIFAS
INDIVIDUALES 

CALLE PRINCESA, 22-1ºIZQUIERDA SEDE DE LA
FORMACIÓN 

NO SE ACEPTAN CANCELACIONES
PASADO EL 10 DE SEPTIEMBRE 

POLITICA
DEVOLUCIONES

Registra tu plaza 
aquí

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfNgShZbh5FqVTFoq5Cfvc6SFHFtNeFVt0bZUlL4vhFTDZJAQ/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfNgShZbh5FqVTFoq5Cfvc6SFHFtNeFVt0bZUlL4vhFTDZJAQ/viewform


1  d e  O c t u b r e

MODULO 1  (2H) 
LA COMUNICACIÓN COMO HERRAMIENTA
GENERADORA DE CULTURA PREVENTIVA.   

Liderazgo y comunicación 
La comunicación de los líderes 
Comunicar para generar cultura

9.00 - 11.00 Horas

MODULO 3 (3H) 
¿Y TÚ QUÉ TE DIRÍAS? 
GUÍA DE REFERENCIAS CREATIVAS. 

15.30 - 18.30 Horas

PAUSA14.30 - 15.30 Horas
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MODULO 2  (3H) 
EMPEZAR BIEN: LA IMPORTANCIA  DEL
BRIEFING. 

Conocer qué creen que necesitan 
Descubrir qué necesitan 
entender el punto de partida y el lugar al que
llegar

11.30 - 14.30 Horas

PAUSA11.00 - 11.30 Horas PAUSA11.00 - 11.30 Horas



2  d e  O c t u b r e

MODULO 6 (1H) 
LA EXPOSICIÓN: HABLAR A TU AUDIENCIA
CON TRANQUILIDAD Y CON ÉXITO, ESTÁ
EN TU MANO. 

Todo bajo control: CONTINENTE y CONTENIDO 
Liderazgo del taller: EL GESTOR  DEL TALLER
Apoyo al desarrollo: MATERIALES DE
COMUNICACIÓN 
Ensayo general puesta en marcha
talleres/reuniones/presentaciones 

13.15 - 14.30 Horas

COLOQUIO FINAL Y PREGUNTAS14.30 - 15.00 Horas

CIERRE DE LAS JORNADAS15.00 Horas

MODULO 4 (2H) 
¿CON QUIÉN HABLAS? APRENDE A
CONOCER A TU AUDIENCIA: LOS ESTILOS
RELACIONALES. 

Establecer los cimientos de un proyecto
Definir el mensaje de partida
Encontrar el tono adecuado
Investigar sobre los canales de comunicación 

9.00 - 11.00 Horas

MODULO 5 (2H) 
EL CONTENIDO DE TUS EXPOSICIONES:
FONDO Y FORMA. 

Aprender a liderar una presentación/taller/curso 
Gestionar el contenido: LA TRAMA
Gestionar el ritmo: EL FLUJO DEL ENCUENTRO 
Gestionarlo todo: EL PODER DE CONTROLAR LA
COMUNICACIÓN 

11.30 - 13.00 Horas

CAFÉ11.00 - 11.30 Horas
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11.00 - 11.30 Horas

PAUSA BREVE 15'13.00 - 13.15 Horas



F o r m a d o r e s

MANUE L  MONTES  VARAU

Más  de  20  años  de  exper i enc i a ,  a l  f r en te  de  l o s  Depar tamen-  tos  C rea t i vos  de  impor tan tes  agenc i a s ,  en  l a
c reac i ón  y  desa r -  ro l l o  de  marcas  l í de res  en  sus  mercados .  Nac i ona l e s  (Te l e fón i -  ca ,  ONCE ,  Cana l  + ,
I be rd ro l a ,  I be r i a ,  Pu l eva ,  Mahou-San  M igue l ,  Banco  de  Santander ,  i dea l i s t a . com ,  BBVA ,  e t c . )  y  mu l t i nac i on-
a l e s  (Peugeot ,  Bw in ,  Ca r l sbe rg ,  Vodafone ,  Fo rd ,  Mercedes  Benz ,  Coca-Co l a ,  Samsung ,  e t c . ) .  
 
D i r i g i endo  p royec tos  y  a  l o s  equ ipos  de  l o s  depa r tamentos  c rea t i vos  de  agenc i a s  nac i ona l e s ,  ámb i to  I be r i a ,
i n te rnac i ona l e s ,  hab i endo  pasado ,  en t re  o t ras ,  po r  l a  D i r ecc i ón  Genera l  C rea t i va  de  Che i l  Wor l dw ide ,  Og i l v y
&  Mother   Adve r t i s i ng ,  Havas  Wor l dw ide  Spa i n .  
 
Soc i o  de  a l gunas  de  l a s  compañ í as  en  l a s  que  ha  t r aba j ado  a  l o  l a rgo  de  su  ca r re ra ,  como  es  e l  c aso  de  E l
Labora to r i o ,  Ys l and i a ,  …  y  a c tua lmente  de  And  Brand  So l u t i ons .  
 
Más  que  l au reado  en  su  d i l a t ada  ca r re ra  c rea t i va :  9  l eones  de  Cannes ,  2 1  so l e s  de  E l  So l  ( 1  G ran  P rem io ) ,
29  CdeC ’s  (2  p l a tas  y  un  o ro ) ,  5  p rem ios  EF I  ( 3  o ros ,  1  p l a ta  y  1  b ronce ) .  6  p rem ios  F IAP ,  O ro  en  e l  Be r l i n
P romax   Awards ,  O ro  en  e l  B r i t i sh  Event  Techno logy  Award  2012 ,  p rem io    en  e l  New York  Fes t i va l ,  e t c .  
 
M i embro  de l  C l ub  de  C rea t i vos  y  de  l a  Academ ia  de  l a  Pub l i c i dad ,  a s í  como  de  mu l t i t ud  de  j u ra -  dos :
P res i dente  de l  Ju rado  de l  Fes t i va l  JC  Decaux  de  Pub l i c i dad  Ex te r i o r ;  M i embro  de l  Ju rado  de  Grá f i ca ,  Rad i o
y  Ex te r i o r  de l  Fes t i va l  I be roamer i cano  de  l a  Pub l i c i dad  E l  So l ;  M i embro  de l  Ju rado  de l  C l ub  de  C rea t i vos ;
M iembro  de l  Ju rado  de  E l  O j o  de  I be roamér i ca ;  M iembro  de l  Ju rado  de l  f e s t i va l  Eu robes t .  
 

AURORA  SANABR I A  

Más  de  25  años  de  exper i enc i a  en  l a  c reac i ón  y  desa r ro l l o  de  es t ra teg i a s  de  comun i cac i ón  pa ra  marcas
l í de res  en  sus  mercados .  Nac i ona l e s  (Mov i s ta r ,  Ca rbone l l ,  ONCE ,  Mahou ,  T r i na ,  An tena  3 ,  Ades l a s ,  SEUR ,
l a rgo  e t c )  y  mu l t i -  nac i ona l e s ,  desde  Méx i co  pa ra  toda  La t i noamér i ca  (Coca  Co l a ,  Vodafone ,  Renau l t ,  Fo rd ,
HSBC ,  Puma ,  Un i l e ve r ,  Johnson  &  Johnson ,  Red  Bu l l ,  Baye r ,  Hasbro ,  e t c . ) .  
 
D i r i g i endo  p royec tos  y  a  l o s  equ ipos  de  todos  l o s  depa r tamentos ,  t an to  en  agenc i a s  de  pub l i c i dad  como  en
anunc i an tes ,  a  n i ve l  i n te rnac i ona l .  V i ce -  p res i denta  de  Es t ra teg i a  en  J .  Wa l te r  Thompson  Méx i co  (3  años ) ,  
 
Emprendedora  desde  2016 ,  ges t i onando  una  compañ í a  de  aseso ram iento  y  fo rmac i ón  a l t os  e j e cu t i vos ,  en
hab i l i dades  de  comun i cac i ón :  Qu i e roDec i r ,  nace  de  una  t r ayec to r i a  e spec i a lmente  imp l i c ada  en  l a  f o rmac i ón ,
e s t ímu lo  y  l i de razgo  de  equ ipos  humanos  ca rac te r i zados  po r  haber  l og rado  a l canza r  una  a l t a  mot i vac i ón  y
g randes  éx i tos  en  sus  ob j e t i vos .  
 
Una  exper i enc i a  en r i quec i da  po r  l a  f r ecuente  ac t i v i dad  docente  (P ro feso ra  de  Es t ra teg i a  de  Mar -  ca  en  e l
Mas te r  Execut i ve  de  l a  IAA  impar t i do  po r  l a  Un i ve r s i dad  Anton i o  de  Nebr i j a ,  cu r sos  2005-  
2007 .  201 1  P ro feso ra  i nv i t ada  en  e l  Mas te r  o f  Commun i ca t i on  Des i gn  Labs  de l  I n s t i t u to  Eu ropeo  de  D i seño
IED .  Ponenc i a  Un i ve r s i dad  Ca r l o s  I I I  E l  Esco r i a l  ve rano  05 .  Co l aborac i ón  con  e l  cu r so  de  pos tg rado  de  ICADE
sobre  pub l i c i dad  1994 ,  2004 ,  2005 .  Mesa  co l abo rac i ón  Facu l t ad  de  CC I I  de  l a  Un i ve r s i dad  Comp lu tense
1991 -93 ,  e t c . ) .  
 
A l t amente  compromet i da  con  l a  ob tenc i ón  de  resu l t ados  en  l a  a s i s tenc i a  a  equ ipos  y  o rgan i za -  c i ones  que
neces i t an  tomar  dec i s i ones  con  de te rm inac i ón  y  f l ex i b i l i d ad  a  pa r tes  i gua l e s ,  y  desa r -  ro l l a r  des t rezas  de
comun i cac i ón ,  en  s i t uac i ones  camb ian tes .  
 



BEATR I Z  G I L  YAGÜEZ  

Más  de  20  añosde  exper i enc i a  en  l a  c reac i ón  y  desa r ro l l o  de  es t ra te -  g i a s  de  comun i cac i ón ,  a s í  como  en  l a
ges t i ón  de  marcas  i n te rnac i on-  a l e s  (Grupo  Peps i co ,  XBOX ,  Eu ropca r ,  O range ,  e t c . ) ,  nac i ona l e s  (Mov i s -  t a r ,
I CEX ,… )  y  l o ca l e s  (Ex tenda ,  Red  Fo rd  de  Anda l uc í a ,  Agenc i a  IDEA ,  CC  Nerv i ón  P l aza ,  F IBES ,  IAPRL ,
Conse j e r í a  Agr i cu l t u ra ,  Covey ,… )  
 
D i r i g i endo  p royec tos  ( nac i ona l e s )  desde  agenc i a s  como  De l v i co ,  DDB ,  Ru i z  N i co l i ,  e t c .  y  d i r i g i endo
proyec tos  y  a  l o s  equ ipos  de  todos  l o s  de-  pa r tamentos  de  agenc i a s  l o ca l e s  como  Tapsa ,  Be l ow ,  La  Case ta ,
e t c .  
 
MBA  por  e l  I n s t i t u to  I n te rnac i ona l  San  Te lmo  (2005-2007)  y  a seso ra  de  l a  D i r ec to ra  Gerente  de l  Se rv i c i o
Anda l uz  de  Emp leo  (2008-2010) .  
 
Emprendedora  desde  i n i c i o s  de  2017 ,  a compañando  a  d i ve r sos  c l i en tes  como  consu l to ra  de  Mar -  ke t i ng  y
Comun i cac i ón ,  aud i t ando ,  d i agnos t i cando  y  buscando  y  apor tando  todo  t i po  de  so l u -  c i ones ;  y  c reando  un
nuevo  p royec to  de  agenc i a  de  comun i cac i ón  y  pub l i c i dad  que  ve l e  po r  l a s  marcas ,  desde  su  pos i c i onam iento
has ta  donde  qu i e ran  l l ega r ,  pasando  s i empre  po r  e l  b rand i ng .  
 
Una  exper i enc i a  en r i quec i da  po r  l a  f r ecuente  ac t i v i dad  docente :  P ro feso ra  en  e l  Más te r  de  P l an i f i c ac i ón
Es t ra tég i ca  y  Ges t i ón  de  Cuentas  (US ) ;  P ro feso ra  en  e l  Más te r  de  D i r ecc i ón  de  Comu-  n i cac i ón  Empresa r i a l
e  I n s t i t uc i ona l  (US ) ;  P ro feso ra  en  e l  Más te r  de  Comun i cac i ón  Comerc i a l  (EUSA) ;  P ro feso ra  en  CEADE  de  l a
As i gna tu ra  de  Es t ra teg i a  Pub l i c i t a r i a  (2004-2007)  
 
A l t amente  compromet i da  con  e l  t r aba j o  b i en  hecho  desde  e l  c im ien to  de  l a s  marcas ,  con  l a  f o r -  mac i ón  de
l os  j ó venes  en  e l  ámb i to  de l  market i ng  y  l a  comun i cac i ón  b i en  en tend idas ,  y  en  l a  generac i ón  de  un  fu tu ro
aún  me jo r  de  l a  comun i cac i ón  en  Anda l uc í a .  
 


